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Definition ist Basis für den gesamten 
Prozess

Erkennen des schon Vorhandenen liefert 
das noch Notwendige

Erreichbare «Punkte» herausgreifen, 
schwierige «Punkte» erst einmal liegen 
lassen → Motivation

Nachhaltige Beschaffung: nachhaltige Roh-,  
Hilfs- und Verpackungsstoffe, inkl. der  
notwendigen Dokumentationen
In der Entwicklung zu berücksichtigen!

Energie-, Wasserverbrauch, Energieformen, 
Umweltbelastung, Soziale & Arbeitsbedingun-
gen, Stand der Technik, Footprint

Umweltbelastung, Energieverbrauch, 
Footprint, soziale Bedingungen

Nutzungsanalyse /-schulung des Kunden

Betrachtung über die Anwendung hinaus –  
Kreislaufwirtschaft – in Entwicklung 
einfliessen lassen!

Was bringt ein Label (Marktvorteil…)? 
Welches Label macht am meisten Sinn?

Transparenz, Berichterstattung; Vorbildfunk-
tion für andere; ständige Verbesserungen

Die Unternehmenszukunft sichern!

Definition  
Nachhaltiges Produkt

Analyse IST-Zustand

Aufzeigen  
Ansatzmöglichkeiten

Rohstoffe, Hilfsstoffe 
 und Verpackungen

Verarbeitung /  
Produktion

Transport + Lagerung

Nutzung durch Kunde

End of use - und jetzt?

Label ja/nein?

Tue Gutes und  
rede darüber –  

Kommunikation

Agenda 2030 – SDGs
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Nachhaltige Beschaffung 

• Rohstoffe  
(natürlich, nachwachsend,  
vegan, koscher, halal etc.)

• Verfügbarkeit 

• Carbon foot print   

• Verpackung (Anwenderoptimal  
vs. Chic vs. Kreislaufgedanke etc.) 

• Beschaffungstool  
mit Bewertungskriterien 
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Das richtige Label 

• Welches Label  
(NaTrue, Cosmos, Euroblume etc.)?

• Marktvorteil durch Label?

• Kundenforderung?
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Nachhaltige Produkte / nachhaltiges Unternehmen

Kosmetik


